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Wer spricht?
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Auswertungen

- Welche Keywords (Suchbegri!e) werden angezeigt und geklickt? 

- Auf welchen Positionen stehen die Keywords? 

- Welche Unterseiten werden angezeigt und geklickt? 

- Gibt es Fehler in der Website? 

- Sind alle Seiten im Index? 

- Sind die Seiten "sauber" oder ist Schadsoftware oder ein altes 

WordPress installiert? 

- Welche Seiten verlinken, wie sind die Seiten intern verlinkt? 

- Sind alle Seiten mobil nutzbar? 

- Wurden alle RichSnippets erkannt (Stellenanzeigen, Produkte, 

FAQs,...) 

- LIVE





http://accounts.google.com
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- Enthält alle URLs einer Website (relaunch.pro/sitemap.xml) 

- Wird normalerweise vom System aktualisiert (WordPress, 

Baukästen, CMS) 

- meist unter der Adresse /sitemap.xml (danach suchen die 

Suchmaschinen) erreichbar 

- Bei großen Seiten machen mehrere Sitemaps Sinn, diese sind dann 

in der robots.txt aufgeführt (volleyballer.de/robots.txt)  

- Vorteil in der GSC: Übersicht über den Indexierungsstand der 

Seiten und Fehler in den Seiten auswerten 

- LIVE!

Sitemap

http://volleyballer.de/robots.txt




http://volleyballer.de/news/
http://voleyballer.de/regeln/
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- Die GSC kann mit Analytics verbunden werden 

- Die Daten der GSC werden dann in Analytics angezeigt 

- Eine Verbindung in Analytics zu anderen Auswertungen ist 

derzeit nicht möglich (eCommerce, Ziele,...) 

- Es können auch andere SEO Tools mit der GSC verbunden 

werden, z.B.: 

- Sistrix 

- Ryte 

- Screaming Frog SEO Spider 

- Google Data Studio 

- ... 

- LIVE!

Analytics verbinden
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Fragen?




