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So findest  Du die richtigen Suchbegriffe für die 
 Suchmaschinen Optimierung
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- Krystof Harfst, Marketing-Assistenz 
- Timo Heinrich, Head of Performance Marketing

Wer spricht?
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- Alle Teilnehmer sind stumm geschaltet 
- Chat & Fragen im Tool im Feld "Fragen" 
- Fragerunden zwischendurch 
- Möglichkeiten zur Bewertung des Webinars im Anschluss

Interaktion
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- Thematischer Rundumschlag 
- Wir werden nicht alle Fragen beantworten können (gilt auch für 

den Chat) 
- Das Webinar wird aufgezeichnet, Link wird automatisch 

verschickt 
- Wir duzen euch! 
- Weitere Webinare sind in Planung, Vorschläge und Wünsche 

gerne an webinare@alfahosting.de

Hinweise

mailto:webinare@alfahosting.de
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- Keyword Typen 
- Strategien zur Keywordrecherche 
- Werkzeuge zur Keywordrecherche 
- Und immer mal wieder Fragen aus dem Chat 
- Gutschein für SEO Tool - dran bleiben!

Übersicht
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- Noch nie war es so einfach herauszufinden, was Deine Kunden 

wirklich möchten 

- Kunden geben ihre „Wünsche“ in Suchmaschinen ein, diese 

Suchen werden gespeichert und können ausgewertet werden 

- Mit verschiedenen Tools können diese Suchbegriffe ausgelesen 

und für eigene Zielsetzung eingesetzt werden 

- Die Keywordrecherche steht immer am Anfang einer 

Suchmaschinenoptimierung, führe diese diese sorgfältig durch

Keywordrecherche
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- Long Tail Suchanfragen (grün)
- 3-n Wörter 
- 70% der Suchanfragen 
- Leichtere Optimierung 
- Meist höhere Conversion 
- Beispiel: „Fertighaus Anbieter 

Hamburg“

- Short Tail Suchanfragen 
(schwarz)
- 1-2 Wörter 
- Hohes Suchvolumen, hohe 

Konkurrenz 
- Aufwändige Optimierung 
- Beispiel: „Fertighaus“
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- Informational 
- Sehr allgemeine Suchen, z.B. „Armbanduhren“ 
- Hohes Suchvolumen, Kunde befindet sich im „Recherche 

Modus“ 

- Navigational 
- Markennamen, URLs werden gesucht z.B. „casio.de, Swatch“ 
- Kunde hat Interesse an bestimmten Produkten und 

recherchiert nach weiteren Informationen 

- Transactional 
- Jetzt will der Kunde kaufen, er sucht nach „Casio Quartz Uhr 

Preise“ 
- Niedriges Suchvolumen, aber hohe Conersionrate

Keyword-Typen

http://casio.de


 9

- Sprecht mit Menschen - auch Kunden 

- Schaut Euch die Internetseiten der Mitbewerber an 

- Wertet Eure eigenen Website-Statistiken (wenn vorhanden) aus 

- Benutzt Googles Hinweise in den Suchergebnissen 

- Setzt Werkzeuge zur Schlagwortsuche ein

5 Strategien zur Keywordrecherche
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- Trommelt Euer Team zusammen und erstellt eine Liste mit den 

wichtigsten Begriffen, die Eure Produkte bzw. Dienstleistung 

beschreiben 

- Sucht nach Synonymen, verwendet dazu einen Thesaurus 

- Versucht Euch in Eure Kunden hinein zu versetzen 

- Fragt Kunden, wie diese Eure Produkte bzw. Dienstleistungen 

suchen würden 

- Schaut Euch die Seiten von Branchenverbänden an (z.B. IHK, 

HWK) und findet heraus, welche Begriffe dort verwendet 

werden.

Sprecht mit Menschen
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- www.openthesaurus.de

Synonyme finden

http://www.openthesaurus.de
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- copara.uni-leipzig.de

Synonyme finden

http://copara.uni-leipzig.de
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- Schaut Euch die Seiten Eurer Mitbewerber an, gibt es Begriffe 

an die Ihr noch nicht gedacht haben? 

- Nutzt Tools, um die Mitbewerber zu finden und zu analysieren 

- Sucht nach weiteren Seiten zu Eurem Thema

Was machen die Marktbegleiter?
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Wer sind Eure Mitbewerber?

Tool: semrush.com

http://semrush.com
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Wer sind Eure Mitbewerber?
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Fragen?
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- Wenn Ihr über eine Website-Statistik verfügt, kann diese 

wertvolle Hinweise über die Suchbegriffe Eurer Nutzer geben 

- Leider übermittelt Google seit einiger Zeit keine Suchbegriffe 

mehr, so dass eine Auswertung hier immer schwieriger wird 

(not provided) 

- In der Google Search Console werden weitere Keyworddaten 

angezeigt, hier seht Ihr auch Suchbegriffe bei denen Eure Seite 

erscheint aber nicht geklickt wird.

Eigene Statistiken analysieren
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Google Analytics
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Google Search Console
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Google (Suggest) Hinweise nutzen
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Ähnliche Suchanfragen



 23

Google AdWords Planer (Budget!)
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• https://app.neilpatel.com/de/ubersuggest/

Ubersuggest

https://app.neilpatel.com/de/ubersuggest/
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- https://www.checkdomain.de/blog/onlinemarketing/
suchmaschinenmarketing/seo-tools/

Weitere SEO-Tools (132)
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Fragen?
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- Ladet alle Keywords in ein Dokument (z.B. Excel) 

- Sortiert die Keywords nach Relevanz für Eure Seite und Geschäft 

- Denkt daran, dass kurze Keywords (Short-Tail) viel schwieriger zu 

optimieren sind, als längere Keywords (Long-Tail) 

- Fragt Euch bei der Auswahl der Keywords, welche dieser Suchbegriffe zu 

neuen Kunden führen könnten 

- Wenn Ihr lokal agiert, dann fügt die Stadt an Eure Suchanfragen an: 

„Gitarrenunterricht Heidelberg“ ist sinnvoller als „Gitarrenunterricht“

Suchbegriffe sortieren und auswählen
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Google AdWords Planer - Potentiale
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Google AdWords Planer - Potentiale
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- Damit Google Eure Suchbegriffe findet, müsst Ihr diese auf Euren Seiten, in 

Euren Texten verwenden 

- Erstellt für die wichtigsten Suchbegriffe eigene Zielseiten, mit Texten und 

Inhalten, die sich um die Suchbegriffe drehen 

- Verwendet die Suchbegriffe in den Seitentiteln und Überschriften 

- Wenn Ihr lokal agiert, gebt auf den Seiten auch Eure Adressdaten an 

(eigentlich einleuchtend) 

- Startet Sie ggf. eine Google Ads Kampagne, um die wichtigsten 

Suchbegriffe und Zielseiten zu prüfen

Suchbegriffe verwenden
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- Richtet Euch die kostenlose Google Search Console ein (Webinar folgt) 

- Überwacht die Positionen der Zielbegriffe mit automatisierten Tools (z.B. 

Ranking Coach) 

- Überwacht die Besucherzahlen auf Euren Websites, z.B. mit Google 

Analytics 

- Googelt nicht selbst Eure Suchbegriffe, Google passt das Suchergebnis auf 

Euer Such- und Klickverhalten an

Suchbegriffe überwachen
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- Unter checkdomain.de/seo findet Ihr unser SEO-Tool 

- SEO-Schnelltest, mit ersten Hinweisen 

- Schritt für Schritt Anleitungen 

- Suchbegriffe und Mitbewerber überwachen 

- Viele Videos unterstützen Euch bei Umsetzung der Arbeiten 

- 9,90€/Monat 

SEO mit checkdomain & rankingCoach

Gutschein: 
alfawebinar2
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Fragen & Feedback
- Gibt es noch Fragen? 
- Nach dem Webinar wird es eine Bewertungsmöglichkeit 

geben, bitte teilnehmen 
- Die Aufzeichnung wird in den nächsten Tagen auch bei 

Youtube im alfahosting Kanal veröffentlicht 
- Morgen bekommt ihr eine Mail mit einem Link zum Video

Social Media Kanäle
- https://twitter.com/Alfahosting 
- https://www.facebook.com/Alfahosting/ 
- https://www.linkedin.com/company/alfahosting-gmbh/ 
- https://www.youtube.com/channel/

UCvJpFaUD21KwrqHS9vFzmGA (bitte abonnieren!!!) (http://
bit.ly/alfatube) 

https://twitter.com/Alfahosting
https://www.facebook.com/Alfahosting/
https://www.linkedin.com/company/alfahosting-gmbh/
https://www.youtube.com/channel/UCvJpFaUD21KwrqHS9vFzmGA
https://www.youtube.com/channel/UCvJpFaUD21KwrqHS9vFzmGA
http://bit.ly/alfatube
http://bit.ly/alfatube
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- Abonniert unseren YouTube Kanal, damit wir ihm eine 
ordentliche Adresse verpassen können: http://bit.ly/alfatube 

- (Über) Nächstes Webinar:  
- Grundlagen Google Analytics 
- Donnerstag, 5.12.2019, 16-17 Uhr 
- Anmelden unter: http://bit.ly/alfaweb3 

- Nächstes checkdomain Webinar: 
- Google My Business Optimierung 
- Donnerstag, 21.11.19, 16-17 Uhr 
- Anmelden unter: http://bit.ly/checkweb11

Vielen Dank!

http://bit.ly/checkweb11

